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Аннотация. В статье авторы исследуют применение оптических иллюзий в ювелирном дизайне для 
увеличения визуального размера вставки. Методология включает опрос респондентов с предостав-
лением изображений иллюзий. Результаты выявили ключевые элементы композиции, влияющие на 
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13Оптические иллюзии, представляющие 
собой ошибки в зрительном восприятии, возни-
кают в результате неосознаваемой коррекции 
зрительного образа, что влияет на восприятие 
длины отрезков, величины углов или цвета изо-
браженного объекта. Эти визуальные эффекты 
обусловлены особенностями физиологии зрения 
и психологии восприятия, что делает их инте-
ресным объектом исследования [1].  

Ювелирный дизайн, являясь одним из са-
мых выразительных и креативных направлений 
в искусстве, предоставляет мастерам уникаль-
ные возможности для создания запоминающих-
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ся изделий [2]. В процессе поиска новых спосо-
бов самовыражения особое внимание можно 
уделить использованию оптических иллюзий, 
которые позволяют не только формировать ори-
гинальные формы, но и эффективно играть 
с иллюзией восприятия размера.  

Цель исследования заключается в анализе 
особенностей восприятия оптических иллюзий, 
связанных с визуальным, в контексте ювелирно-
го дизайна. В рамках исследования рассматри-
ваются три оптические иллюзии и их примене-
ние в дизайне ювелирных украшений, а также 
методы создания уникальных ювелирных изде-
лий с использованием оптических эффектов.  
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Задача исследования состоит в формиро-
вании рекомендаций для дизайнеров по интегра-
ции оптических иллюзий в ювелирный дизайн 
для создания более привлекательных изделий. 

Оптические иллюзии, которые можно ин-
тегрировать в ювелирный дизайн, могут быть 
реализованы в украшениях с использованием 
различных приемов. Рассмотрим некоторые. 

Иллюзия иррадиации, проявляющаяся 
в изменении восприятия размеров объектов 
в зависимости от контекста, находит активное 
применение в дизайне ювелирных изделий. Ис-
пользование декоративных покрытий, таких как 
рутениевание или чернение, позволяющих соз-
давать контрастный фон на металлической по-
верхности, что значительно усиливает вырази-
тельность вставок [3–5]. 

Иллюзия Дельбёфа иллюстрирует два ти-
па искажения: центральный круг в обоих случа-
ях имеет одинаковый размер, однако в одном из 
них расстояние между кругом и внешним коль-
цом больше, что визуально создает впечатление 
уменьшения его размера. В ювелирном дизайне 
подобный эффект может быть достигнут путем 
применения декоративных накладок, размещен-
ных рядом с центральной вставкой. В зависимо-
сти от диаметра и дизайна накладок централь-
ная вставка может восприниматься больше или 
меньше своего фактического размера [6]. 

Иллюзия Эббингауза, так же известная 
как иллюзия относительного размера, демонст-
рирует, что два одинаковых круга кажутся раз-
ными по размеру в зависимости от окружения: 
среди больших кругов – меньше, среди малень-
ких – больше. Данная визуальная иллюзия на-
ходит широкое применение в ювелирном ди-
зайне, известна как «обрамление». Этот метод 
предполагает использование мелких камней для 
создания обрамления вокруг более крупного 
центрального камня [7]. 

МЕТОДИКА. Методика исследования ос-
новывалась на проведении опроса, в ходе кото-
рого респондентам были представлены шесть 
изображений, иллюстрирующих оптические ил-
люзии в ювелирном дизайне. Изображения раз-
личались по различным параметрам, включая 
соотношение размеров и другие визуальные ха-
рактеристики, что позволило определить, при 
наличии каких элементов визуальное воспри-
ятие размера центральной вставки воспринима-
лось наиболее крупным. Для повышения точно-
сти ответов был предложен вариант «одинако-
вые» для тех респондентов, которые не замеча-
ли разницы между изображениями. 

Выборка включала 103 респондента (43 
юноши и 60 девушек) в возрасте от 18 до 24 лет. 

Основная часть респондентов – студенты, что де-
лает данную группу интересной для анализа по-
требительских предпочтений молодежи в сфере 
ювелирного дизайна. Сравнительный анализ отве-
тов показал отсутствие значимых различий между 
юношами и девушками, что может свидетельст-
вовать о схожести мнений и установок представи-
телей обоих полов в данной возрастной группе.  

Для обеспечения чистоты эксперимента 
и исключения влияния дополнительных факто-
ров на результаты анализа визуального воспри-
ятия участникам исследования не была раскры-
та информация о интеграции оптических иллю-
зий в ювелирный дизайн.  

ИССЛЕДОВАНИЕ И ОБСУЖДЕНИЕ РЕ-
ЗУЛЬТАТОВ. В рамках проведенного исследо-
вания было принято решение, предполагающее 
систематизацию трех наиболее часто встре-
чающихся вариантов ответов для каждого изо-
бражения в процентном соотношении по убы-
ванию частоты. Данный подход позволяет ак-
центировать внимание на наиболее распростра-
ненных мнениях и предпочтениях, а также уп-
рощает интерпретацию полученных данных.  

В рамках исследования иллюзии иррадиа-
ции испытуемым были предложены различные 
соотношения размеров, которые показаны на 
рисунке 1. С помощью этих соотношений мож-
но визуально определить, при каких условиях 
центральная вставка будет восприниматься су-
щественно больше, чем ее фактический размер. 

В соответствии с результатами проведен-
ного опроса большинство респондентов (54,1 %) 
высказали мнение о том, что при соотношении 
1/5 вставка будет восприниматься как визуально 
более крупная. На втором месте по численности 
оказалась группа участников, считающих, что 
соотношение 1/4 визуально представляется 
большим (26,3 %). Кроме того, 11 % опрошен-
ных заявили, что вставки выглядят одинаково 
в любых соотношениях. 

В рамках исследования иллюзии Дельбёфа 
были представлены два изображения, иллюстри-
рующие различные аспекты визуального воспри-
ятия. На рисунке 2 рассматривается влияние на-
кладки разной ширины на восприятие размера 
вставки. На рисунке 3 показаны различные виды 
обработки поверхности, которые также влияют на 
визуальное восприятие вставки. 

Согласно результатам исследования 48,2 % 
респондентов предпочли ширину накладки 2,5 мм, 
так как, по их мнению, центральная вставка вы-
глядит больше. Однако 21,9 % опрошенных не 
заметили разницы между вариантами на изобра-
жении 2, указав, что все они выглядят одинаково. 
И 17,4 % участников отдали предпочтение вари-
анту с шириной накладки 3 мм. 
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мере реализован. В то же время стоит обратить 
внимание на расстояние в 1,10 мм с размером 
камней 30 %. Хотя это расстояние не позволяет 
объединить камни в восприятии единого эле-
мента, оно способствует визуальному увеличе-
нию размера центрального камня. 

Результаты исследования контрастности 
для иллюзии Эббингауза показывают, что кон-

траст 100 % может визуально подчеркивать 
центральный элемент. Также стоит рассмотреть 
использование  контраста 80 % для создания 
визуального эффекта увеличения. Однако сле-
дует помнить, что некоторые участники исследо-
вания считают, что все уровни контраста одина-
ково влияют на восприятие размера, поэтому 
важно учитывать контекст и цель дизайна. 

 
СПИСОК ИСТОЧНИКОВ 
1. Поплёвина В. А. Цвет, свет и оптические иллюзии в интерьере : учеб.-метод. пособие. Тамбов : 

Орион, 2016.  76 с. 
2. Галанин С. И., Колупаев К. Н., Лебедева Т. В. Цветовой дизайн ювелирно-художественных изде-

лий: проблемы и решения // Технологии и качество. 2023. № 2(60). С. 36–42.  
3. Куболиквидо Т. Дизайн оптических иллюзий. От теории к практике. М. : КоЛибри, 2021. 256 с. 
4. Толанский С. Оптические иллюзии.  М. : Мир, 1964. 143 с. 
5. Бондарко В. М., Чихман В. Н. Искажение формы изображений в оптических иллюзиях  // Оптиче-

ский журнал. 2023. Т. 90, № 10. С. 67–79.  
6. Girgus J. S., Coren S. Assimilation and contrast illusions: Differences in plasticity // Perception & Psy-

chophysics. 1982. No. 32(6). P. 555–561. 
7. Ежкина Л. В. Применение оптических иллюзий в архитектуре // Университетская наука. 2022. 

№ 1(13). С. 44–49. 
 
REFERENCES 
1. Poplyovina V. A. Color, light, and optical illusions in the interior. Tambov, Orion Publ., 2016. 76 p. (In 

Russ.) 
2. Galanin S. I., Kolupaev K. N., Lebedeva T. V. Color design of jewelry and art products: problems and 

solutions. Tekhnologii i kachestvo [Technologies & Quality]. 2023;2(60):36–42. (In Russ.) 
3. Kubolikvido T. Designing Graphic Illusions. Moscow, KoLibri Publ., 2021. 256 p. (In Russ.) 
4. Tolanskij S. Optical illusions. Moscow, Mir Publ., 1964. 143 p. (In Russ.) 
5. Bondarko V. M., Chikhman V. N. Shape deformation in optical illusions. Opticheskii Zhurnal [Journal of 

Optical Technology]. 2023;90,10:67–79. (In Russ.) 
6. Girgus J. S., Coren S. Assimilation and contrast illusions: Differences in plasticity. Perception & Psycho-

physics. 1982;32(6):555–561. 
7. Ezhkina L. V. Application of optical illusions in architecture. Universitetskaya nauka [University Sci-

ence]. 2022;1(13):44–49. (In Russ.) 
 

Статья  поступила 28.01.2026 
Принята к публикации 27.04.2026 

 
ИНФОРМАЦИЯ ОБ АВТОРАХ 
К. В. Топчий, ассистент  
О. А. Зябнева, кандидат технических наук, доцент  
 
  




