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НЕТРАДИЦИОННЫЕ МАТЕРИАЛЫ В ЮВЕЛИРНЫХ УКРАШЕНИЯХ И БИЖУТЕРИИ: 
СОЦИОКУЛЬТУРНОЕ ИЗМЕРЕНИЕ 
 
Аннотация. В статье рассмотрены социокультурные аспекты применения нетрадиционных и не-
стандартных материалов в современных ювелирных украшениях и бижутерии. Показано, что 
всплеск интереса к поиску нетрадиционных решений в современном ювелирном искусстве обусловлен 
не только появлением новых технологий и разработкой новых материалов, обладающих уникальны-
ми характеристиками, но и широким спектром социальных явлений, обычаев, традиций: общим 
культурным и образовательным уровнем общества, социальными тенденциями и веяниями, художе-
ственным стилем эпохи, модой, самопозиционированием человека в обществе, творческой фантази-
ей и вкусом их создателя. Доказано, что нетривиальные и неожиданные дизайнерские решения объ-
ясняются не только экспериментаторским азартом и достоинствами используемых нетрадицион-
ных и нестандартных материалов, но и факторами социального бытия: изменением структуры 
потребления, нюансами психологии и семиотики, трансформацией гендерных представлений 
и эстетических приоритетов человека. 
Ключевые слова: ювелирные украшения, бижутерия, нетрадиционные и нестандартные материалы 
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NON-TRADITIONAL MATERIALS IN JEWELLERY AND COSTUME JEWELLERY:  
SOCIO-CULTURAL DIMENSION 
 
Abstract. The article deals with socio-cultural aspects of the use of non-traditional and non-standard mate-
rials in modern jewellery and costume jewellery. It is shown that the surge of interest in the search for non-
traditional solutions in modern jewellery art is caused not only by the emergence of new technologies and 
the development of new materials with unique characteristics, but also by a wide range of social phenomena, 
customs, traditions – the general cultural and educational level of society, social trends and trends, artistic 
style of the era, fashion, self-positioning of a person in society, creative imagination and taste of their crea-
tor. It is proved that non-trivial and unexpected design solutions are explained not only by experimental ex-
citement and the advantages of the used non-traditional and non-standard materials, but also by the factors 
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Современный постиндустриальный мир 
формирует особую семиосферу, которая фикси-
рует новое, порой радикальное переосмысление 
традиционных представлений. Деформация 
культурного контекста, спровоцированная по-
пытками уйти от функциональности как главно-
го критерия оценки и мерила качества чего бы 
то ни было, меняет рожденные модернистским 
техноморфизмом представления о бытовании 
предметов. Вещи, говоря словами немецкого 
философа и социолога Петера Козловски, «не-
зависимо от наших технических целей и инте-
ресов обнаруживают собственную имманент-
ную телеологию и целесообразность» [1, с. 13]. 

Постмодернистская модель культуры ут-
верждает множественность истин, акцентирует 
внимание на свободе и самости в их сущност-
ных свойствах, отрицает статичное состояние 
идентичности. Аналитическое и отвлеченное 
начала, конкуренцией и энергией столкновения 
которых развивалось искусство, сегодня всту-
пили в состояние «замороженного конфликта». 
Эстетика постмодерна, находящегося в настоя-
щее время в конвульсивно-кризисной фазе 
и нередко носящего черты буйствующей эклек-
тики и анархического плюрализма, продолжает 
оказывать решающее влияние на такие сферы, 
как архитектура, дизайн, реклама. Конечно, не 
осталось в стороне от названных веяний и юве-
лирное искусство. В частности, в последние го-
ды наметилась явная тенденция широкого при-
менения нетрадиционных и нестандартных ма-
териалов в ювелирных украшениях1. Хотя пер-
вые примеры их применения датируются семи-
десятыми – восьмидесятыми годами прошлого 
столетия, действительно значимый интерес 
к ним возник на рубеже XX–XXI веков и только 
набирал силу в последние десятилетия. Особое 
место здесь занимает бижутерия – украшения, 
которые изначально изготавливались из неюве-
                                                 
1 К нетрадиционным отнесем материалы, которые 

ранее широко применялись, а в настоящее время их 
применение по разным причинам ограничено; так-
же новые материалы, недавно созданные или син-
тезированные, применение которых началось не-
давно. К нестандартным – материалы, которые ни-
когда не относились и не относятся к ювелирным. 

лирных материалов, хотя часто и с использова-
нием ювелирных технологий. В данном сегмен-
те применение материалов, которые являются 
нестандартными и нетрадиционными для юве-
лирных украшений, намного шире и имеет бо-
гатый исторический опыт. 

Всплеск интереса к поиску нетрадицион-
ных решений в современном ювелирном искус-
стве обусловлен не только появлением новых 
технологий и разработкой новых материалов, 
обладающих уникальными характеристиками, 
но и причинами социокультурного свойства. 
Переосмысление значения ювелирного искусст-
ва, изменение потребительских предпочтений 
в украшениях и появление новых тенденций 
и модных течений в ювелирной индустрии в зна-
чительной степени определяется факторами со-
циального бытия, трансформацией культурных 
и ментальных оснований. 

Что такое ювелирные украшения? Ук-
рашением называют какой-либо яркий, краси-
вый и т. п. предмет, с помощью которого люди 
улучшают свой внешний вид [2]. Л. Я. Штерн-
берг определяет «украшение (schmuck – нем., 
parure – франц.) как термин, под которым в эт-
нографии понимаются объекты и приемы уб-
ранства человеческого тела, которые, независи-
мо от своего первоначального генезиса предна-
значаются для того, чтобы вызывать у других 
благоприятные для украшаемой личности эмо-
ции – эстетические, эротические, удивления, 
уважения, страха и т. п.» [3]. 

Л. Я. Штернберг предлагает свою класси-
фикацию «украшений в этнографическом зна-
чении», разделив их на две большие группы: 

1) украшения, являющиеся следами воз-
действий непосредственно на тело человека – 
окрашивание, татуирование, некоторые виды 
деформации; 

2) украшения в виде посторонних объек-
тов, тем или иным способом прикрепляемых 
к телу либо непосредственно, либо в виде одежды. 

П. Р. Гамзатова предлагает свой термин 
для концептуального объединения украшений 
именно человеческого тела: «телесно-ориенти- 
рованные артефакты и артпрактики», отделив 
их от всего, что связано с декорированием и ор-
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наментированием архитектурных форм, плоско-
стей и музыки [4]. 

А. Р. Лурия, размышляя о психологиче-
ских мотивах использования украшений, пред-
лагает такую типологию: 

1) женские, характеризующиеся эмоция-
ми пассивного характера, группирующиеся во-
круг потребностей нравиться и привлекать; 

2) мужские, несущие эмоции активного 
характера, ориентированные на социальную 
деятельность и проявляющиеся в желании ут-
верждать себя, расширять свою власть, поко-
рять, преобладать (им соответствуют механиз-
мы по созданию необходимого эффекта неуяз-
вимости, устрашающей мощи, «неотразимого 
впечатления» у воинов: механизмы увеличения 
объемов, яркости окраски и т. д.) [5]. 

Сегодня западоцентричная массовая куль-
тура активно, если не сказать агрессивно, де-
вальвирует обыденные представления о гендер-
ных ролях. Речь идет не о феминизации бизнеса, 
политики и сферы управления, а о продвижении 
андрогинной модели человека: в ней, судя по 
всему, видится не просто альтернатива тради-
ционному обществу, но и надежное средство 
искоренения всяческой розни и дискриминации: 
половой, расовой, экономической и пр. 

Украшение в безбрежном пространстве 
артефактов нередко выполняет функцию куль-
турного посредника – фетиша, выводящего нас 
в иное измерение жизни, связанное с мифологи-
ческими или религиозными представлениями. 

Таким образом, исследователи подчерки-
вают, что предпосылками использования укра-
шений являются гендерно ориентированные 
эмоции. Причем эти эмоции существуют уже на 
протяжении тысячелетий, хотя и могут претер-
певать некоторую трансформацию в зависимо-
сти от положения гендера в обществе, уровня 
экономического достатка, модных тенденций, 
уровня развития технологий, территориальных 
и географических особенностей [6]. 

Ювелирные украшения всегда обладали 
и обладают уникальными функциями. Отражая 
широкий спектр социальных явлений, обычаев, 
традиций, они тесно связаны с художественным 
стилем эпохи, с творческой фантазией и вкусом 
их создателя, а также с личным стилем облада-
теля этих украшений или канонизированным 
стилем общества. Надевая украшения, человек 
не просто тешит свое самолюбие, но и приоб-
щается к миру определенных идей и представ-
лений [4]. 

Почему драгоценные? Из истории юве-
лирного искусства известно, что ценные укра-
шения создавались не только из золота и сереб-

ра. Железо, бронза, медь и другие металлы 
и сплавы высоко ценились в древности. Но дра-
гоценные металлы занимают особое место 
в ювелирном деле. Во-первых, это связано с их 
свойствами: пластичностью, устойчивостью 
к коррозии, особым цветом. Во-вторых, выбор 
определенных драгоценных металлов или кам-
ней обусловливается историческими традиция-
ми, обычаями, законами и нормами, господ-
ствующими в обществе в тот или иной период 
времени. В-третьих, часто народные представ-
ления связывают благородные металлы и драго-
ценные камни с потусторонними силами, наде-
ляя их специфическими магическими свойства-
ми [4]. 

Для современных россиян в словосочета-
нии «ювелирное искусство» существительным 
является «ювелирное», прилагательным – «ис-
кусство». Как следствие, явное предпочтение 
украшений из золота, даже при их невысоком 
качестве и дизайне. В массовом сознании жите-
лей нашей страны живет рудиментарное вос-
приятие золота как дефицитного и «статусного» 
товара. Свою роль играет и архаичное стремле-
ние новой «буржуазии» к демонстрации своей 
социальной значимости и платежеспособности. 
В какой-то момент художественно-эстетическая 
значимость золотых и серебряных украшений 
в массовом восприятии уступила место крите-
рию социального престижа и экономической 
выгоды, изделия из драгоценных металлов утра-
тили ауру эмоциональных и духовных пережи-
ваний, превратились в символ, а порой и в пря-
мой эквивалент достатка [4]. 

«Оденьте наших советских женщин по-
княжески, и пусть весь мир ими любуется», – эта 
приписываемая Сталину фраза завершила период 
аскетизма послереволюционного и предвоен- 
ного времени. С этим «княжеским» стилем, ко-
торый в массовом сознании устойчиво отожде-
ствлялся с золотом и драгоценными камнями, 
мы расстаемся с трудом. Может поэтому совре-
менные цены на золото в России выше, чем 
в зарубежных странах, даже при невысоком ка-
честве некоторых изделий. Отметим и полити-
ко-экономический аспект проблемы: «золотые 
сбережения» в советский период, когда люди 
всегда задумывались о сбережениях на черный 
день, оставались самым доступным и надежным 
средством капитализации. 

Невысокий уровень массовой ювелирной 
продукции в СССР обусловливался не только 
высоким спросом на золото как таковое, но 
и системой ценообразования. Драгоценный ме-
талл в изделии стоил значительно больше, чем 
в виде сырья. Кроме того, золото в виде металла 
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в продаже отсутствовало. При этом в государст-
венной ювелирной торговле уровень дизайна 
изделия кардинально не влиял на его цену. Не-
обходимо отметить, что тривиальные дизайнер-
ские решения и невысокое качество ювелирных 
украшений массового спроса в значительной 
мере характеризуют и постсоветское простран-
ство. Исследованию этого феномена посвящен 
ряд публикаций [7–12]. 

В поисках новых материалов и дизай-
нерских подходов 

В годы «застоя» художниками-ювелира- 
ми, в основном членами прикладной секции 
Союза художников, поддерживался высокий 
уровень мастерства. Но из-за государственной 
монополии на драгоценные металлы, камни 
и изделия из них работа с ними частных лиц 
была запрещена. Произведения из недрагоцен-
ных материалов, созданные художниками-
ювелирами, как правило, имели выставочный 
характер или продавались в художественных 
салонах. Вследствие неразвитости механизмов 
моды, модной индустрии связь между массовым 
и художественным, между ювелирным произ-
водством и искусством в СССР практически 
отсутствовала. 

Зарубежную ювелирную стилистику ХХ 
века формировали как крупные ювелирные 
бренды, так и известные мастера-ювелиры. 
Свою лепту внесли и крупнейшие европейские 
художники, живописцы и скульпторы: Пикассо, 
Дали, Джакометти, Фонтана, Брак, Макс Эрнст, 
Танги, Арп и др., стремящиеся распространить 
собственный художественный стиль на дизайн 
индивидуальных ювелирных украшения, что 
позволило создать подлинные шедевры юве-
лирного искусства. 

К характерным тенденциям и ювелирного 
искусства, и социального сознания последнего 
времени можно отнести, во-первых, значимость 
проявления человеческого гения, творчества, 
фантазии, рассмотрение стиля с точки зрения 
реализации в нем духовных устремлений эпохи, 
а, во-вторых, как следствие, – определенную 
индифферентность к материальной ценности 
используемого сырья и, более того, нарочитый 
интерес к новым синтетическим, порой весьма 
недорогим, материалам. Новые материалы при-
меняют не только и не столько из-за их невысо-
кой цены, а по причине того, что они за счет 
своих уникальных свойств позволяют решить 
необходимые дизайнерские задачи [4, 13, 14]. 

Культуру постмодерна отличает не только 
тесное соприкосновение искусства и хозяйст-
венно-экономической сферы (в том числе мар-
кетинговых технологий), но и глубокое их 

взаимопроникновение: «Взаимное оплодотворе-
ние экономического производства и художест-
венного производства способствует эстетическо-
му обучению, апробации новых техник вплоть до 
упражнения в технике ремесел. Во взаимообмене 
между искусством и экономикой искусство берет 
на себя функции создания новых материалов, 
техник, а экономика следует в фарватере худо-
жественного авангарда» [1, с. 153]. К слову, 
смещаются акценты и в соотношении человек – 
техника. Именно последняя должна сегодня 
приспосабливаться к человеку (а не наоборот!), 
к его творческим и эстетическим запросам. 

Современную моду характеризует изме-
нившееся отношение человека к красоте. 
Ж. Бодрияйр, давший глубокую и развернутую 
характеристику обществу потребления, отмечал 
его стремление к тотальной гомогенизации, 
к созданию системы, где достигается сочетание 
знаков всех категорий благ [15, с. 13]. Так, со-
временный сетевой супермаркет или косметиче-
ский салон предлагают модель жизненного про-
странства, в котором комфорт, польза и красота 
образуют нерасторжимое единство. Вещи и ус-
луги становятся не только знаком достатка, но 
и «знаком счастья». С помощью рекламы и дру-
гих рупоров массовой культуры в голову потре-
бителя методично вбивается представление 
о том, что он обладает законным правом на кра-
соту, изобилие и счастье, которое обязательно 
должно быть измеримо. Не случайно Ж. Бод-
рийяр определяет общество потребления как 
«систему манипуляции знаками» [15, с. 22]. 

Ювелирные изделия идеально подходят 
на роль знаков счастья, активно демонстрируют, 
что их обладатель живет с «правильной» жиз-
ненной установкой, суть которой в заботе о се-
бе. Речь в данном случае идет, конечно, не об 
умственных практиках в духе Сократа, не 
о стремлении к нравственному самосовершен-
ствованию в понимании Л. Н. Толстого, а, ско-
рее, об ухоженности волос и ногтей, о диете 
и правильном питании, о досуге и удовольстви-
ях (в том числе сексуальных). Будь стильным 
и красивым – вот главный социальный импера-
тив нашего времени. Гипертрофированная забо-
та о своем теле, ставшем полем для самых сме-
лых косметических, медицинских, художест-
венных и гендерных экспериментов, сродни той 
мистической одержимости, с которой бальзами-
ровщики Древнего Египта колдовали над телом 
умершего фараона. М. Фуко, изучавший этику 
удовольствий и причины ее трансформации, 
отмечал, что главным критерием «заботы о се-
бе» по-прежнему является умение индивида 
властвовать над собой, но «эта власть отныне 
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распространяется на опыт, в соответствии с ко-
торым отношение к себе принимает форму не 
просто владения, но радости, не ведающей на-
дежд и тревог» [16, с. 77]. 

Экстремальной, но от этого не менее по-
пулярной формой демонстрации обладания зна-
ками счастья является расточительство, и юве-
лирные изделия в части обслуживания такого 
рода спроса – вне конкуренции. Сам факт траты, 
дорогой покупки (безотносительно приобретае-
мого предмета) рождает у потребителя психоло-
гическую уверенность и глубокое удовлетворе-
ние, близкое к религиозному чувству: в системе 
потребления обладание вещами (не обязательно 
дорогими и роскошными), по мнению Ж. Бод-
рийяра, эквивалентно спасению [15, с. 49]. Безу-
держная фетишизация жизненного пространства 
идет рука об руку с шопоманией, которая давно 
квалифицируется не как девиация, а как норма. 
Безделушка, порой совсем не дешевая, способна 
вызвать у потребителя такой же безотчетный 
восторг, какой когда-то производили на диких 
обитателей удаленных островов стеклянные бу-
сы в руках алчного мореплавателя-европейца. 
Важно отметить, что желание приобрести ка-
кую-либо вещь определяется не свободным вы-
бором покупателя, а самой системой производ-
ства: именно оно формирует пресловутые по-
требности субъекта. 

Производители ювелирной продукции 
чутко реагируют на изменения в структуре, 
психологии и семантике потребления. Еще один 
парадокс потребления: сегодня на повестке дня – 
явное стремление субъекта к персонализации, 
порой перерастающее в нарциссичное само-
упоение, в желание чем-то эпатировать публи-
ку, выделиться из толпы любыми средствами; 
однако этот тотальный разворот к индивидуали-
зации в итоге приобретает характер коллектив-
ного акта, формирует единый для всех поведен-
ческий кодекс, усредняет и нивелирует челове-
ка. Потребление – род социальной муштры, ко-
гда человек, какой бы яркой индивидуально-
стью он себя ни ощущал, вынужден вместе со 
всеми стоять на плацу, слушать чужие приказы 
и неукоснительно их выполнять. 

В борьбе за потребителя, чтобы помочь 
ему не отстать от запросов времени, выразить 
и подчеркнуть свою индивидуальность, многие 
ювелирные бренды стали создавать изделия 
с использованием новых материалов, ценность 
которых более эстетическая, чем материальная 
[17, 18]. Если прежде выбор материала дикто-
вался по преимуществу стремлением к функ-
циональности и упорядочиванию, то сегодня 
ставка делается на воображение и фантазийное 

формо- и образотворчество. Шарль Бодлер 
в заметках о художественном салоне 1859 г., 
проходившем в Елисейском дворце, писал: «Не-
дооценка роли воображения, презрительное не-
приятие всего подлинно великого, любовь, – нет, 
это слишком высокое слово – интерес исключи-
тельно к ремесленной стороне искусства, – вот, 
как мне кажется, основные причины снижения 
творческого уровня художника» [19, с. 673]. 
Впрочем, тот же Бодлер утверждал, что «вооб-
ражение, не опирающееся на мастерство, срод-
ни безумию» [19, с. 674]. К сожалению, в треть-
ем десятилетии XXI века у публики нередко 
появляется повод вспомнить это суждение зна-
менитого французского поэта. Понятно, что 
творческое воображение не сродни созданию 
фиктивных и заведомо симулятивных образов, 
на создание которых сегодня брошены значи-
тельные силы [20]. 

Перечень новых материалов, используе-
мых в украшениях, очень широк. Это не только 
вновь синтезированные, но и материалы при-
родного происхождения, а также материалы, 
полученные в результате вторичной переработ-
ки, предметы и отходы, превращающиеся в из-
делия или в их части, и многое другое. Подроб-
ному анализу их генезиса и применения посвя-
щены некоторые публикации [21, 22]. 

Украшения и социокультурная среда. 
Социокультурные процессы в обществе зависят 
от множества взаимодействующих между собой 
факторов: уровня образованности и информи-
рованности населения, его возраста, националь-
ных традиций и их влияния на общество, степе-
ни урбанизированности, информационного 
и технологического развития, политических 
и экономических кризисов, уровня доходов на-
селения, войн, эпидемий и многого другого [23]. 
Эти процессы обеспечивают культурные 
и эстетические приоритеты населения, в том 
числе влияют на дизайн украшений, на возрас-
тающий или падающий интерес к дорогим или 
дешевым ювелирным изделиям, различного ро-
да бижутерии. И проследить генезис формиро-
вания модных течений в ювелирном искусстве 
не всегда представляется возможным. 

Можно выделить несколько причин во-
влечения новых нетрадиционных и нестандарт-
ных материалов в круг использования в юве-
лирных украшениях. 

1. Ведущие ювелирные бренды и торго-
вые марки в стремлении остаться на плаву 
в сложной экономической ситуации ищут новые 
дизайн-приемы, привлекающие покупателей. 
Использование новых материалов позволяет 
отчасти решить эту проблему и в определен- 
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лов: претенциозность уравнивает в правах и воз-
можностях и «новорусскую» золотую цепь, 
и колье из деревянных зубочисток. 

 
ВЫВОДЫ 
Поиск креативных решений в современ-

ном ювелирном искусстве связан не только 
с технологическими преимуществами эпохи, но 
и с ее социокультурными основаниями, мен-
тальными особенностями. Нетривиальные и не-
ожиданные дизайнерские ходы объясняются не 
только экспериментаторским азартом и физиче-
скими достоинствами используемых нетрадици-
онных и нестандартных материалов, но и факто-
рами социального бытия: изменением структуры 
потребления, нюансами его психологии и семио-
тики, трансформацией гендерных представлений 
и эстетических приоритетов человека. Человек 
окончательно переселился в гомогенную все-
ленную вещей, формирующих естественную 
и привычную среду обитания. Функциональ-
ность уступает место субстанциональности, вы-
водя на первый план символические и эстетиче-
ские качества продукта потребления. 

Культуру постмодерна отличает диффуз-
ное единство искусства и техники (технологий), 
искусства и экономики, маркетинга, что отчет-
ливо проявляется в современном производстве 
ювелирных украшений. Оно обслуживает все 
возрастающий спрос на новации, на то, что под-
черкивает и выявляет индивидуальность – даже 
если эта цель достигается эпатажными средст-
вами. Выбор материала для изготовления юве-
лирного изделия сегодня нередко определяется 
фантазийным образотворчеством и рискован-
ными экспериментами с формой. Впрочем, юве-
лирные бренды не только живо откликаются на 
потребности публики, они сами формируют 
спрос, закладывают модные тенденции, орга-
ничные современной интерпретации «культуры 
себя», основывающейся на гипертрофирован-
ном интересе субъекта к своему телу и полу. 

Среди главных художнических приорите-
тов сегодня – синтетизм и плюрализм, много-
значность и поливариантность. В силу этого 
ювелирное производство оказалось весьма 
удобной площадкой для реализации интегри-
рующей и коммуникативной роли искусства. 
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